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Kata Pengantar 
 

 

Bismillahirrohmanirrohim, 

Assalamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh, 

 

Puji syukur kehadirat Allah SWT, Tuhan Yang Maha Esa, 

atas segala rahmat, hidayah, dan karunia-Nya, sehingga buku 

yang berjudul "Syariah Corporate Ethical Identity dalam 

Strategi Market Positioning Bank Syariah Indonesia" ini dapat 

diselesaikan dengan baik. Shalawat serta salam semoga 

senantiasa tercurah kepada uswatun hasanah kita, Nabi 

Muhammad SAW, yang telah membawa risalah kebenaran dan 

menjadi teladan terbaik dalam setiap sendi kehidupan, termasuk 

dalam aktivitas muamalah dan ekonomi. 

Perkembangan perbankan syariah di Indonesia saat ini 

telah memasuki babak baru yang penuh dengan tantangan 

sekaligus peluang. Di tengah arus globalisasi, kompetisi yang 

semakin ketat, dan percepatan digitalisasi, bank syariah dituntut 
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tidak hanya sekadar bertahan, tetapi juga mampu memimpin 

pasar. Buku ini hadir sebagai upaya komprehensif untuk 

membedah bagaimana Bank Syariah Indonesia (BSI) 

merumuskan strategi penempatan pasar (market positioning) 

yang kokoh. Keunikan utama dari buku ini terletak pada 

integrasi antara teori modern dengan konsep Syariah Corporate 

Ethical Identity (SCEI). 

Secara garis besar, buku ini mengulas bagaimana identitas 

etis Islam—yang bersumber dari nilai kejujuran, transparansi, 

keadilan, integritas, kepedulian sosial, serta komitmen bebas 

riba—bukan lagi sekadar kewajiban moral atau hiasan regulasi. 

Lebih dari itu, SCEI ditransformasikan menjadi senjata strategis 

(strategic tool) untuk membangun reputasi yang kuat, meraih 

kepercayaan mendalam dari stakeholder, serta menciptakan 

diferensiasi produk yang kompetitif di pasar global. Melalui 

pendekatan multidisiplin dan kajian empiris, pembaca diajak 

untuk melihat korelasi nyata antara kepatuhan syariah (shariah 

compliance) dengan kesuksesan bisnis perbankan modern. 

Penulis menyadari bahwa selesainya buku ini tidak 

terlepas dari dukungan, bimbingan, dan doa dari berbagai pihak. 

Oleh karena itu, penulis ingin menyampaikan ucapan terima 

kasih yang tulus kepada: 

1. Keluarga tercinta yang senantiasa memberikan 

dukungan moral dan doa yang tiada henti. 

2. Rekan-rekan akademisi, praktisi perbankan syariah, 

serta seluruh pihak yang telah meluangkan waktu 

untuk berdiskusi dan memberikan masukan berharga 

selama proses penyusunan. 
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3. Penerbit yang telah membantu memfasilitasi 

penerbitan buku ini sehingga dapat sampai ke tangan 

para pembaca. 

Buku ini diharapkan dapat menjadi referensi yang 

bermanfaat bagi para akademisi, mahasiswa ekonomi Islam, 

praktisi perbankan, pengambil kebijakan, serta masyarakat luas 

yang ingin mendalami dinamika industri keuangan syariah. 

Akhir kata, semoga buku ini dapat memberikan kontribusi 

pemikiran yang berarti bagi perkembangan ekonomi dan 

perbankan syariah di Indonesia, serta bernilai ibadah di sisi 

Allah SWT. Amin Ya Rabbal 'Alamin. 

Wassalamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh. 

 

Surabaya, Juni 2026 

 

Penulis  
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